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Familias voltam para crise e adaptam consumo

Pesquisa identifica 15 milhdes de lares que passaram a ter dificuldades financeiras este ano, enquanto parcela menor,
de 12 milhdes, saiu do aperto. Idas e vindas no orcamento levam brasileiro a buscar renda extra e trocar marcas
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economiabrasileiraacele-

rou este ano, ainda que ti-
midamente, e a inflagdo se-
gue controlada. O desempre-
goainda é alto, mas nio pio
rou. Ainda assim, 15 milhées
delaresentraram emsituagao
de crise em 2018, ou seja, per-
deram a renda ou estio com
dividas em atraso. O ntimero
é superior ao de familias que
deixaram essa condigao: 12
milhdes. Esse efeitolooping so
deve melhorar com o aqueci-
mento do mercado de traba-
lho. A saida encontrada por
boa parte dos consumidores,
por enquanto, ¢ buscar algu-

ma renda extra ou enxugar os
gastos. Por essa razdo, eles es-
tao mais abertos a trocar de
marcas ou produtos.

Esse comportamento mais
cauteloso foiidentificado pe-
la consultoria Nielsen, em
seu levantamento anual cha
mado “360° Consumer Vi
ew”.Comessaexperiénciade
altos e baixos num periodo
longo de economia cambale-
ante, o consumidor estd pla
nejando melhor as compras,
até porque nao sabe como se:
réofuturo. A trocade marcas
paraeconomizar éum hdbito
presente em 34% das famili-
as pesquisadas. Outra estra-
tégia é tentar uma renda al
ternativa, opgao de 23%.

Além das familias que en-
traram em crise, a Nielsen
ainda calcula em quase 12 mi-
Ihées o ntimero de lares que
estdo nessa situagio desde
2016. Jdos que estaoimunesa
crise somam 14 milhdes.

—Areagio da economia es
perada para 2018 foi menor
(|ueoespemdoermu ares en-
traram na crise. Saldrios cres-
cerammenos. Temostambém
mais trabalhadores informais,
que ganham menos. Tudoisso
contribuiu para esse quadro,
que afetao consumo— dizRi-
cardo Alvarenga, diretor da
Nielsen Brasil.

Adisposicio das familias de
trocar marcas impulsionou o
segmento de marcas proprias

dosgrandes varejistas. Nosre-
sultados dos supermercados,
esse movimento aparece. No
ano passado, as marcas pré,

priasrepresentavam 8,4%das
vendas. Neste ano, a fatia su-
biupara9,8%. Osetordeve fa-
turar R$ 5 bilhdes em 2018,
um crescimento de cerca de
10% em relagioa 2017.

‘GENERICOS’ NO CARRINHO
O Carrefour é uma das redes
adeptas dessa categoria de
produtos, que representa 8%
das vendas do grupo, mas que
pode chegar a15% até 2020.
No Pio de Agticar e no Extra,
as marcas préprias represen
tam 9% dasvendas, oque deve
ser dobrado até 2020. Na Co-

op, rede paulista, produtos
com marca propria respon-
dem por 5% das vendas.

— Amarca prépria é muito
importante em momentos de
restri¢do de orgamento. Ela
também suaviza a inflagio, ja
que, em geml, custa 20% me
nos do que o produto lider de
mercado. Esse é o grande mo-
tivo para a migragdo para a
marca propria —disse Neide
Montesano, presidente: daAs
sociagdo Brasileira de Marcas
Proprias (Abmapro).

Com esse tipo de produto,
as redes fideﬁzam clientes
com a chance de gastar me-
1n0s no caixa, sem abrir mio
dositens em casa.

— Em geral, compramos

produtos de higiene dessas
marcas, como papel higiénico
e pasta de dente, ou itens bési
cos comoarroz, aglcar e feijao
— conta a secretdria Raiane
Rosa,de 29 anos.

Ela acabougostando da qua-
lidade dos produtos de marca
propria ao abandonar marcas
tradicionais que ela viu fica
rem mais caras sem acompa-
nharsuarenda:

—Haum ano, mais oume
nos, conseguia fazer compras
comR$200aR$ 300 por més.
Hoje, acabo tendo que recor-
rer a coisas “genéricas” para
manter a lista. (Colaboraram
Vitor de Lima e Matheus Maciel,
estagidrios, sob supervisao de
Alexandre Rodrigues)

Brincadeira de estudantes vira um negécio biliondrio da China

Dia dos Solteiros, celebrado no pais desde 1993 em 11 de novembro, movimenta mais de US$ 25 bilhges em vendas, superando Black Friday nos EUA
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Onze denovembro éape-
nas mais um diano ca
lendério de boa parte da
populagao mundial. Nao no
da China. Ogiganteasiatico
celebraneste domingo o Dia
dos Solteiros, umabrinca
deira de estudantes que aca-
bou se consolidando comoa
datamais importante de
vendas do planeta. Deve
superar hoje amarcade US$
25,3bilhdes em vendasre
gistrada no ano passado.
Tudo comegou em 1993,
quandoumgrupo de ami
gos —solteiros —dauni-
versidade de Naquim resol-
veu celebrar asolteirice,
numa espécie de “Anti-Dia
dos Namorados” A datada
brincadeira nao foi definida
atoa, mas hdvdrias explica-
¢des para ela. Umadiz que
os quatroalgarismos da
data11/11lembram os tra-
cosverticais doideograma
da palavra chinesa “guang-
gun’, associada aos soltei-
ros. Outra diz que os quatro
algarismos simbolizam
quatro pessoas solitdrias.

importa éque, assim como
no Diados Namorados, a
celebragdo dos sem par é
feitacomatrocade presen-
tes e até mesmo mimos
comprados para si mesmo.
Amontanha de dinheiro das
vendas doano passadoé
duasvezes e meia o que mo-
vimentaram, juntas, a Black
Friday e aCyber Monday
americanas em 2017, quan-
doasvendas bateram em

US$ 9,5 bilhaes.

US$1,4BIEMMINUTOS

Assim comoasvendas, o
nimero de empresas que
entram na brincadeira tam-
bém cresce exponencial-
mente. Em 2009, apenas 27
marcas participaram da
promogao. Noano passado,
foram 140 mil, sendo 60 mil
internacionais, com mais de
15 milhdes de produtos em
oferta. Este ano, o evento
deve reunir 180 mil marcase
200 mil lojas de varejo.

Nos ultimos anos, agigante
global de comércio eletronico
Alibaba tem sido a principal
patrocinadora do Dia dos
Solteiros. A empresa o classifi
cacomo “omaior evento de

Bilhses em pacotes. Empregados rabalham noestoque paraoDia dos Soleirosem Shenyang.na China: mais de 200 milvarcjistas participam esteano

primeiros minutos de hoje, a
companhiajavendeu 10 bi
Ihdes deyuans (US$ 1,44
bilhio). Ositens mais vendi-
dos foram da Xiaomi, Apple e
Dyson (marca britanicaque
fabrica de aspiradores de poa
secadores de cabelo
Acompanhia costuma
promover uma contagem
regressiva paraa data e orga
nizaum show comastros e
estrelas mundiais. Partici

que du Soleil e a cantora Ma-
riah Carey.

Comotoda celebragio de
vendas que se preze, pechin-
chas e descontos fazem parte.
Alguns produtos chegam as
prateleiras 40% mais baratos.
Mas a estratégia para fisgar
clientes ndo fica porai. No
ano passado, umamarcade
bebidas chinesa ofereceu
fornecimentovitalicio de um
licor de cereais, conhecido

mil. Trinta e trés clientes
conseguiram fazeracompra.
Por causa de promogdes

do género, é comumver
chineses correndo pelas
ruas do pais atrds de barga-
nhas e enchendo seus carri-
nhos —virtuais oureais. O
numero de pedidos on-line
chegaal,5bilhdo. As trans-
portadoras trabalham sem
parar durante mais de seis
diasapés o evento para

Muitagente dizque o even-
toretine as caracteristicas da
ceriménia do Oscar, da cele-
bragiode AnoNovona Ti-
mes Square ouda final do
Super Bowl, nos EUA, mas
num sé acontecimento, com
direitoa desfile de famosos
como Nicole Kidman e Phar-
rell Williams. Pode ser exage-
ro, mas os chineses tém ver
dadeira adoragao por esse
tipo de competigao compara:

Para os chineses, oque compras domundo” Nos pamdaedigiodehojeoCir-  como “baijiu’, por US$ 1,6 entregar as encomendas. tiva com os americanos.
BAUDUCCO cAsA suica
CHOCOTTONE LATA PANETTONE DE CHOCOLATE
Cod. 441489 TRUFADO MEIO AMARGO

http://infoglobo.pressreader.com/o-globo/20181111

7509

LEVE MAIS POR MENOS
Leve 10 ou + R$ 38,50
Leve 20 ou + R$ 36,10

BAUDUCCO
PANETTONE DE FRUTAS
Cod. 441493

“lkg

3489

B
LEVE MAIS POR MENOS
Leve 10 ou + R$ 33,60 .4,
Leve 20 ou + R$ 31,90 c.a,

Cod. 441464

2172

LEVE MAIS POR MENOS
Leve 10 ou + R$ 21,304
Leve 20 ou + R$ 20,20,

CASA SUICA
PANETTONE DE FRUTAS

Cod. 441434
~400g

169

LEVE MAIS POR MENOS
Leve 10 ou + R$ 16,4006,
Leve 20 ou + R$ 15,50cs
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